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an Valentino - dove si racconta come il
s marketing el poesia hanno stravolto lamore
in QOccidente (Fazi editore, 16 euro): con que-
sto titolo accattivante Francesco Pacifico da vi-
ta a una guida ragionata e divertente su una
festa che ai giorni nostri ¢ diventata il simbolo
della societd moderna che sié arresa al capi-
talismo. Festa degli innamorati che fonde il
cristiariesimmo e il paganesimo. Il 14 febbraio
I'nomo moderno baratta un sentimento
profondo con un bene di consumo. Ma é sta-
to sempre cosi?

All'inizio del diciannovesimo seccrlo Samn
Valentino & una fe-
sta inglese quasi
del tutto ignorata.

[ glovani estrag-
gono a sorte il no-
me di una ragaz-
za, le scrivono una
poesia e la firmano «Tuo Valentino». Fino a
quando «stanchi di secoli di fatica, di rigoro-
sissimi menage comunitario-religiosi con un
numero sparuto di giorni di festa, stanchi, al-
meno i quaccheri, di contare i giorni coninu-
meri per evitare la terminologia pagana {la do-

7), gt americani cominciano a parlare d'a-

more», E trovano questa festa irresistibile. E
cosi a tetd Ottocento si compie il primo
esperimento di marketing delle emozioni: in
un articolo di cronaca {oggi si chiamerebbe
info-mercial o anche pubblicitd occulta) un
«non meglio specificato Jonathan» invita tut-
ti coloro che vogliono sposarsi, «giovani e fan-
ciulle, o vecchie signotine o scapoloni», a cor-

rere «al grandioso e navigato “Deposito” di Va-

lentine al 98 di Nassau street, N.Y.», dove tro-
veranno «abbondanza di munizioni per unin-
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In un sagglo le origini e levoluzione della festa degh innamorati |-

‘amore tradito
- dal marketing

fallibile e perfetta esecuzione». Con una Va-
lentine di Strong — cosi si chiamano i bigliett]
d'armore — «saranno spacciati, inchiodati, ag-
ganciati, fatti neri, e vostri per sempre». E fat-
ta, la passione & esplosa. Donne e bambini
. T1Iempiono 1 ne-

g0Z1 e COmprano

biglietd per tutte

le tasche. E nato

un nuovo modo

per spingere le-

conomia; 1 nuovl

- pulpiti di riviste e vetrine convincono le don-

ne a spendere tempo e denaro. In realtd, non
& solo una questione di soldi: gli americani

non hanno celebrazioni collettive e le ulbme

generazioni hanno pensato solo a tre cose,
«ovvero il Signore onnipotente, conquistare
e consolidare tindipen-
‘ denza, ma soprattut-
to addomesticare
la natura e coltiva-
re la terra». Ora vo-
gliono abbandonar-
si un po' piu al
sertirmento.
Un fuo-
co di pas-
sione che
contagera
ancheil re-
sto  del

mondao.

Dopo un al-
tro secolo e
-+ mezzo, infat-

r

ti, il santo di

Terni (anche se
Yorigine di
Valentino
non e anco-

ra ben chia-
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ra)diventerail con il mito della famiglia perfetta e della
patrono delfa- morale matrimoniale da contrapporre al
more in tutto i Mondo nuovo, non élo stesso della seconda
globo terrestre an- meta del Novecento. Moravia, ricorda Paci-
che se ha perso il  fico, disse «che TOttocento & il secolo dei sen-
suo posto nel ca- timenti e il Novecento quello del sesso».
lendario cristiano.  Quello dellaltro Valentino, in onore del qua-
le furono inventat ghi “Sheik condoms”, «i
“preservativi dello Sceicco’, che trasformano
oghi uomeo in un tenero amatrtte, esotico, an-
drogino e non riproduttivo». Il finale, come
tutto il saggio, & ironico e spiritoso: il consu-
mismo ci ha educato ad esprimere i senti-
menti con qualcosa-di pin1 prezioso di un sem-
plice biglietto d’amore, i diamanti. Slogan
hanno santificato il giormo degli innamora-
ti: «un diamante & per sempre». Bene, orac'é

Comié successo? Lautore con unfattenta
capacita di ricerca ¢i formisce diverse spiega-
zioni e molte curiosita: Tavversione della
Chiesa cristiana per tutto i che ricordavala
religione pagana, il senso del sesso, il ma-
trimonio elevato poi a sacramento. Per gli in-
glesi si festeggia da sempre, per la vulgata,
da quasi duemila anni, il 14 febbraio gli in-
namorati scrivono una poesia, si fidanzano
e si sposano grazie allintercessione del san- | pericolo in agguato: due aziende ameri-

to. Ma & veramente esistito un vescovo del I11 cane hanno ideato macchinari per la produ-

s:ecal;: che {Ega;ava rose ai fidanzati? E che .. 4i diamant artificiali: «Chi ha potuto
c'entrano, si chiede Yautore, con San Valen- ..o una pensata cosi diabolica?».

tino, le poesie di Chaucer, i romanzi di Scott Le due immagini sono tratte
e di Dickens e le commedie di Oscar Wilde. dal volume “San Valentino™
Certo il san Valentino deltepoca vittoriana, di Francesco Pacifico, Fazi editore
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